Powiat Olsztynski w mediach

Czy wieksze zainteresowanie dziataniami Powiatu byto w mediach tradycyjnych czy internecie?
Jaki temat cieszyt sie najwiekszym zainteresowaniem? lle warte sa dziatania Starostwa
Powiatowego w Olsztynie z zakresu komunikacji? Odpowiedzi miedzy innymi na te pytania data
analiza przygotowana przez poznanska firme Press-Service Monitoring Medidow.

Przeprowadzone badanie dotyczyto obecnosci medialnej ,,Powiatu Olsztynskiego” w okresie od stycznia do
grudnia 2020 roku. Analizie poddano materiat pochodzacy z monitoringu ponad 1100 tytutéw prasowych, 5
mlin polskojezycznych portali internetowych, najwazniejszych mediéw spotecznosciowych oraz 100 stacji
radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielone zostaty ze wzgledu na rodzaj medium
(internet, prasa, radio, telewizja) oraz profil medium (specjalistyczne, regionalne, ogélnoinformacyjne i
ekonomiczne). Nastepnie zgromadzony materiat byt analizowany z pomocg technik stuzacych badaniu
efektywnosci dziatah PR. Uzyte wskaZniki dotyczyty dotarcia, zasiegu przekazu do odbiorcy oraz
szacunkowego ekwiwalentu reklamowego.

- Opublikowanych zostato ponad 8,5 tys. materiatéw, ktdérych zasieg wyniést ponad 1 mld odston, a
ekwiwalent reklamowy zostat oszacowany na 18,6 min zt. To dobry wynik, zwtaszcza ze informacje miaty
zdecydowanie pozytywny wydzwiek. Potwierdza to skutecznos¢ naszych dziatan w zakresie komunikacji ze
spoteczenstwem. Przede wszystkim jednak to wskazdwka, gdzie mieszkancy, turysci i klienci starostwa
szukajg informacji o powiecie - méwi Andrzej Abako, starosta olsztynski.

Doktadna analiza wynikéw badan pozwoli na optymalizacje dalszych dziatah i ewentualnych wydatkéw
starostwa zwigzanych z komunikacjg spoteczng zmierzajgcych do jak najefektywniejszego docierania z
informacjami do jak najwiekszego grona odbiorcéw.

W raporcie przygotowanym przez Press-Service podsumowana zostata réwniez obecnos$¢ Powiatu
Olsztynskiego w mediach spotecznosciowych. - Tu zdecydowanie prym wiedzie Facebook. Opublikowalismy
prawie 2 tysigce postéw, co przektadajac na koszty, ktére musielibysmy ponies¢ w przypadku zlecenia tej
formy komunikacji firmie zewnetrznej, ma szacunkowg wartosc prawie 155 tys. zt. Dotarlismy do ponad 1,7
min uzytkownikdw. Caty czas pracujemy tez nad coraz lepszg komunikacjg za posrednictwem Twittera,
Instagrama i kanatu YouTube - méwi Wojciech Szalkiewicz, rzecznik prasowy i szef promocji w starostwie.

Tematem, ktéry cieszyt sie szczegélnym zainteresowaniem mediéw, byt realizowany przez powiat od 1
czerwca projekt promocyjny turystyczno-pielgrzymkowego ,Szlaku Swietej Warmii”. Do grudnia 2020 roku
marka ta zaistniata w przekazie medialnym prawie 400 razy, osiggajac dotarcie (oszacowang realng liczbe
kontaktéw z pojedynczg publikacjg) ponad 21 min. - Wsrdd publikacji znalazto sie ponad 30 artykutéw w
mediach ogdlnopolskich, w tym specjalistycznych, ekonomicznych i ogdlnoinformacyjnych, co dowodzi, ze
trafilismy z naszym produktem w przystowiowy ,,srodek sedna”, odpowiadajac na potrzeby rynku -
podsumowuje starosta Andrzej Abako.
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