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monitoring mediow

WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej Powiatu Olsztyriskiego w
okresie od stycznia do grudnia 2020 roku. Analizie poddano materiat pochodzacy z
monitoringu ponad 1100 tytutow prasowych, 5 mln polskojezycznych portali
internetowych, najwazniejszych mediow spotecznosciowych oraz 100 stacji
radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: rodzaj
medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media
specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne i ekonomiczne). Zgromadzony
materiat przeanalizowano z pomocg technik stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan
PR. W tym celu uzyto wskaznikow: dotarcia, zasiegu przekazu do odbiorcy oraz

szacunkowego ekwiwalentu reklamowego.




METODOLOGIA

» Zasieg - wskaznik obrazujgcy potencjalng liczbe czytelnikow lub widzéw danego medium. Odnosi sie do catosci tytutu prasowego, portalu internetowego i stacji RTV. Jest oparty na
danych o naktadzie tytutu prasowego, oglgdalnosci/stuchalnosci mediéw RTV, sredniej miesiecznej liczbie unikalnych uzytkownikéw portalu internetowego.

» Dotarcie - wskaznik pozwalajgcy na oszacowanie realnej liczby kontaktéw z pojedynczg publikacjg. Dotarcie jest przypisane do konkretnej publikacji. R6zni sie od Zasiegu
wprowadzeniem zmiennych odnoszacych sie do realnych zachowan odbiorcéw — sposobdw i czestotliwosci korzystania z kanatow przekazu.

» Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie
cennikdw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikdéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume srodkéw finansowych, jakie
trzeba bytoby wydac, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie szacunkowej okresla sie cene catej publikacji.

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone zrodta informacji medialnych podzielono na cztery profile:

» Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane z wybrang dziedzing. Mediami
specjalistycznymi sg: ,Personel i Zarzadzanie”, www.moto.pl, TVN Turbo itp.

» Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne prowadzgce swojg dziatalnos¢ na okreslonym terenie i skierowane do
spotecznosci lokalnych. Zwykle sg to media ogdlnoinformacyjne zwigzane z konkretnym wojewodztwem.

» Media Ogdlnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne o zasiegu ogdlnopolskim, publikujace najwazniejsze
wiadomosci z réznych dziedzin. Mediami ogdlnoinformacyjnymi sg: ,,Rzeczpospolita”, www.wp.pl, Program Il Polskiego Radia itp.

» Media ekonomiczne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne zajmujace sie tematykg zwigzang z finansami, ekonomig i biznesem.

Mediami ekonomicznymi s3: , Parkiet”, www.money.pl, Polsat Biznes itp.



ROZDZIAL 1

Podsumowanie przekazu medialnego

Rozdziat zawiera podsumowanie obecnosci Powiatu Olsztynskiego w przekazie

medialnym.
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PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Medium Zasieg

D

8673

LICZBA PUBLIKACII

(prasa, www, rtv)

mInternet ®mPrasa m Radio Telewizja m Ogdlnopolskie " Regionalne

1163 753 682

Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

ZASIEG PRZEKAZU i Liczba publikacji ===\Wskaznik dotarcia
(prasa, www, rtv) 1800 - 180 000 000
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Liczba publikacji wedtug rodzaju medium
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Internet

Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium
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]
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Liczba publikacji wedtug profilu medium

7416

74 355
I

Ekonomiczne Ogodlnoinformacyjne Regionalne

Dotarcie publikacji wedtug profilu medium
651 186 761

342 700 186
29 661 482 .
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Ekonomiczne  Ogdlnoinformacyjne Regionalne

1\

. _ W7 S——

&

POWIAT OLSZTYNSKI

b

-
e

828
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POWIAT OLSZTYNSKI
NAJAKTYWNIEJSZ MEDIA | DZIENNIKARZE —-
="
v
Media z najwigksz3 liczba publikacji Autorzy z najwieksza liczba publikaciji
0 50 100 150 200 250 300 350 400 0 500 400 600 800 1000
www gazetaolsztynska.pl - [ + + + +
) s Patrycja Cybulska (Polska Press Sp. z 0.0.)
GAZETA OLSZTYNSKA  [EE
DZIENNIK ELBLASKI _ Piotr Btonski (Polska Press Sp. z 0.0.)
www.olsztyn wyborcza.ol [ +
TVP3OIsztyn | Diana Tobor (Polska Press Sp. z 0.0.)
www.tko.pl *
) Marcin Gotembiewski (Polska Press Sp. z 0.0.)
www.se.pl - [T
www.olsztyn24.com [
i Grzegorz Szydtowski (Agora S.A.)
www.wiadomosci.olsztyn.pl [ |
www.biskupiec.naszemiasto.pl [ Tomasz Kurs (Agora S.A.)
www.olsztynek.naszemiasto.pl [ .
www.dobremiasto.naszemiasto.pl [N Grzegorz Szydtowski (GAZETA WYBORCZA - Olsztyn)
www.ro.com.pl [ 7
s Tomasz Kurs (GAZETA WYBORCZA - Olsztyn)
www.radioolsztyn.pl [
www.gwarminska.pl — Andrzej Mielnicki (GAZETA OLSZTYNSKA)
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POWIAT OLSZTYNSKI

EKWIWALENT REKLAMOWY SZACUNKOWY

AVE szacunkowe wedtug rodzaju medium AVE szacunkowe wedtug mediow - najbardziej wartosciowe tytuty

14 000 000 12 314 332
12 000 000 0zt 1 000 000 zt 2 000 000 zt 3 000 000 zt 4 000 000 zt
10000000 www.se.pl [——

8 000 000 .
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6 000 000 5222699
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— —
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Internet Prasa Radio Telewizja
www.gazetaolsztynska.pl [N
www.olsztyn.tvp.pl [
www.niezalezna.pl [N
AVE szacunkowe wedtug profilu medium
www.fakty.interia.pl

12 000 000 10 622 135 Y P -
10 000 000 www.tko.pl [

8 000 000 6 525 006

6 000 000 NASZ OLSZTYNIAK [

4 000 000
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PRZEKAZ W MEDIACH SPOtLECZNOSCIOWYCH

1 901

LICZBA WPISOW

1729 983

ZASIEG PRZEKAZU

154 315 zt

EKWIWALENT SZACUNKOWY

Podziat wg kanatow social media
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