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Przeprowadzone badanie dotyczy obecności medialnej pasztetu ze śledzia w okresie

od 1 grudnia 2024 do 31 grudnia 2025 roku. Analizie poddano materiał pochodzący z

monitoringu 1800 tytułów prasowych, 21000 portali internetowych, 350 stacji

radiowych i telewizyjnych oraz najważniejszych mediów społecznościowych.

Odnotowane publikacje podzielono ze względu na: rodzaj medium (na internet,

prasę, radio, telewizję) oraz profil medium (na media regionalne,

ogólnoinformacyjne i ekonomiczne). Zgromadzony materiał przeanalizowano za

pomocą technik służących badaniu efektywności działań PR. W tym celu użyto

wskaźników: dotarcia do odbiorcy oraz szacunkowego ekwiwalentu reklamowego.

WSTĘP



➢ Dotarcie - wskaźnik pozwalający na oszacowanie liczby kontaktów z publikacjami. Uwzględnia zmienne odnoszące się do realnych zachowań odbiorców – sposobów i częstotliwości

korzystania z kanałów przekazu.

➢ Ekwiwalent reklamowy (AVE) – wycena danego przekazu określana w pieniądzu (w złotówkach). Polega na szacowaniu wartości publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie

cenników reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odsłon, liczby unikatowych użytkowników, czy czasu trwania programu. Wyraża sumę środków finansowych, jakie

trzeba byłoby wydać, gdyby dany materiał był reklamą.

W wycenie szacunkowej określa się cenę całej publikacji.

Ze względu na zakres tematyczny zgromadzone źródła informacji medialnych podzielono na trzy profile:

➢ Media Ogólnoinformacyjne – do tej kategorii należą tytuły prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne o zasięgu ogólnopolskim, publikujące najważniejsze

wiadomości z różnych dziedzin. Mediami ogólnoinformacyjnymi są: „Rzeczpospolita”, wp.pl, Program III Polskiego Radia itp.

➢ Media regionalne – do tej kategorii należą tytuły prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne prowadzące swoją działalność na określonym terenie i skierowane do

społeczności lokalnych. Zwykle są to media ogólnoinformacyjne związane z konkretnym województwem.

➢ Media ekonomiczne – do tej kategorii należą tytuły prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne zajmujące się stylem życia (lifestyle). Mediami ekonomicznymi są:

„Viva”, kobieta.onet.pl itp.

METODOLOGIA
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Liczba publikacji medialnych

MEDIA 
TRADYCYJNE

5 983 095
Dotarcie przekazu Wartość AVE przekazu

1 075 977 zł

29
Liczba postów i komentarzy

MEDIA 
SPOŁECZNOŚCIOWE

131 287
Dotarcie przekazu Wartość AVE przekazu

19 571 zł

S U M A 185 6 114 382 1 095 548 zł
Całkowita liczba publikacji Całkowite dotarcie Całkowita wartość AVE

PODSUMOWANIE PRZEKAZU
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L I C Z B A  P U B L I K A C J I

(prasa, www, rtv)

1 075 977 zł
E K W I WA L E N T  S Z A C U N KO W Y

(prasa, www, rtv)

PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH

5 983 095
D O TA R C I E  P R Z E K A Z U

(prasa, www, rtv)
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RODZAJ,  PROFIL  MEDIUM, DOTARCIE PUBLIKACJI
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Mapa prezentuje liczbę realnych kontaktów z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w każdym województwie. Im ciemniejszy kolor
województwa na mapie, tym więcej potencjalnych kontaktów odbiorców mediów z przekazem.

Mapa prezentuje liczbę publikacji regionalnych w każdym województwie. Im ciemniejszy kolor województwa na mapie, tym więcej publikacji regionalnych
ukazało się na jego obszarze.

LICZBA PUBLIKACJI DOTARCIE PUBLIKACJI

AKTYWNOŚĆ MEDIÓW REGIONALNYCH
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NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA
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EKWIWALENT REKLAMOWY SZACUNKOWY
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29
L I C Z B A  W P I S Ó W

19 571 zł
E K W I WA L E N T  S Z A C U N KO W Y

PRZEKAZ W MEDIACH SPOŁECZNOŚCIOWYCH

131 287
D O TA R C I E  P R Z E K A Z U

20 5 Pozostałe: 4
P o d z i a ł  w g  k a n a ł ó w  s o c i a l  m e d i a
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Liczba wpisów w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

Liczba wpisów Wskaźnik dotarcia



PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE
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Opracowanie raportu:

Tomasz Lubieniecki
Kierownik Działu Raportów Medialnych

Kontroler: Sebastian Tomaszewski, Ekspert ds. analiz

IMM | ul. Przyokopowa 33, 01-208 Warszawa

+48 22 378 37 50 | imm@imm.com.pl | imm.com.pl

IMMrank.com - sprawdź ranking medialności marek
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