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Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnej Synagogi w Barczewie w

okresie od czerwca 2021 roku do grudnia 2024 roku. Analizie poddano materiat
pochodzacy z monitoringu ponad 1100 tytutow prasowych, 5 min polskojezycznych
portali internetowych, najwazniejszych medidw spotecznosciowych oraz 200 stacji
radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: rodzaj
medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media
specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne i ekonomiczne). Zgromadzony
materiat przeanalizowano z pomocg technik stuzacych badaniu efektywnosci dziatan
PR. W tym celu uzyto wskaznikow: dotarcia do odbiorcy oraz szacunkowego

ekwiwalentu reklamowego.




METODOLOGIA

» Dotarcie - wskaznik pozwalajgcy na oszacowanie liczby kontaktéw z publikacjami. Uwzglednia zmienne odnoszgce sie do realnych zachowan odbiorcéw — sposobdéw i czestotliwosci
korzystania z kanatow przekazu.

» Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie
cennikdw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikdéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume srodkéw finansowych, jakie
trzeba bytoby wydac, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie szacunkowej okresla sie cene catej publikacji.

Ze wzgledu na zakres tematyczny zgromadzone zrodta informacji medialnych podzielono na cztery profile:

» Media specjalistyczne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne podejmujgce tematy zwigzane z wybrang dziedzing. Mediami
specjalistycznymi sg: ,,Personel i Zarzadzanie”, moto.pl, TVN Turbo itp.

» Media regionalne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne prowadzace swojg dziatalnos¢ na okreslonym terenie i skierowane do
spotecznosci lokalnych. Zwykle sg to media ogolnoinformacyjne zwigzane z konkretnym wojewodztwem.

» Media Ogdlnoinformacyjne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne o zasiegu ogdlnopolskim, publikujace najwazniejsze
wiadomosci z réznych dziedzin. Mediami ogdlnoinformacyjnymi sg: ,,Rzeczpospolita”, wp.pl, Program Ill Polskiego Radia itp.

» Media ekonomiczne — do tej kategorii nalezg tytuty prasowe, portale internetowe, stacje radiowe i telewizyjne zajmujace sie tematyka zwigzang z finansami, ekonomig i biznesem.

Mediami ekonomicznymi sg: , Parkiet”, money.pl itp.



PODSUMOWANIE PRZEKAZU

MEDIA 1 030 8 924 680 2 064 378 zt
TRADYCYJNE

Liczba publikacji medialnych Dotarcie przekazu Wartos¢ AVE przekazu

MEDIA 63 289 851 27 579 zt
SPOLECZNOSCIOWE

Liczba postow i komentarzy Dotarcie przekazu Wartos¢ AVE przekazu

SUMA 1093 9 214 531 2 091 957 zt

Catkowita liczba publikacji Catkowite dotarcie Catkowita wartos¢ AVE



PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH
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RODZAJ, PROFIL MEDIUM, DOTARCIE PUBLIKACIJI

Liczba publikacji wedtug rodzaju medium Liczba publikacji wedtug profilu medium
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Internet Prasa Radio Telewizja Regionalne Ogodlnoinformacyjne Specjalistyczne Ekonomiczne

Dotarcie publikacji wedtug rodzaju medium Dotarcie publikacji wedtug profilu medium

8 000 000 7 100 6 000 000 5 297 276
7 000 000 £ 000 000
6 000 000
5 000 000 4 000 000
4 000 000 3 000 000
2280481

3 000 000 5 000 000
2 000 000 1622 368 1 335 807

1 000 000
1 000 000 169 367 456 240 - - 16 116

Internet Prasa Radio Telewizja Regionalne Ogodlnoinformacyjne  Specjalistyczne Ekonomiczne



AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACJI DOTARCIE PUBLIKACII

i i

469 1621

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewdédztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych Mapa prezentuje liczbe realnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w kazdym wojewédztwie. Im ciemniejszy kolor
ukazato sie na jego obszarze. wojewddztwa na mapie, tym wiecej potencjalnych kontaktéw odbiorcéw mediéw z przekazem.



NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA | DZIENNIKARZE

Media z najwiekszga liczbg publikac;ji Autorzy z najwiekszg liczbg publikac;ji

gazetaolsztynska.pl
GAZETA OLSZTYNSKA
DZIENNIK ELBLASKI
olsztyn24.com
Polskie Radio Olsztyn
TVP3 Olsztyn
olsztyn.wyborcza.pl
wiadomosciolsztyn.pl
gwarminska.pl
radioolsztyn.pl
onet.pl

tko.pl
portalsamorzadowy.pl
olsztyn.tvp.pl

olsztyn.com.pl
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ROBERT ROBASZEWSKI (olsztyn.wyborcza.pl)
BEATA BROKOWSKA (GAZETA OLSZTYNSKA)
TOMASZ KURS (olsztyn.wyborcza.pl)

GRZEGORZ SZYDtOWSKI (olsztyn.wyborcza.pl)
ANDRZEJ KOLENDAR (ukiel.info)

tUKASZ RAZOWSKI (GAZETA OLSZTYNSKA)
NORBERT KACZAN (olsztyn.wyborcza.pl)

ANNA GtAZEK (GAZETA OLSZTYNSKA)

MONIKA NOWAKOWSKA (GAZETA OLSZTYNSKA)
ZBIGNIEW BARTUS (dziennikpolski24.pl)

BARTOSZ DYLAG (wnp.pl)

LIDIA WIECZOREK (GAZETA OLSZTYNSKA)
MARTYNA SIUDAK (GAZETA WYBORCZA - OLSZTYN)
MAGDALENA tOWKIEL (WIADOMOSCI BARCZEWSKIE)

IGOR HRYWNA (gazetaolsztynska.pl)
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EKWIWALENT REKLAMOWY SZACUNKOWY

AVE szacunkowe wedtug rodzaju medium

1372271z

Internet

569 501 zt

Prasa

68 128 zt 54 478 zt
I I
Radio Telewizja

AVE szacunkowe wedtug profilu medium

1230 550 zt

Regionalne

698 509 zt

Ogodlnoinf.

101 278 z
]

Specjalistyczne Ekonomiczne

34 041 zt

AVE szacunkowe wedtug medidw - najbardziej wartosciowe tytuty

onet.pl

GAZETA OLSZTYNSKA
olsztyn.wyborcza.pl
gazetaolsztynska.pl
DZIENNIK ELBLASKI
eska.pl

olsztyn.tvp.pl

TVP3 Olsztyn
radioolsztyn.pl
rmf24.pl
olsztyn.com.pl
Polskie Radio Olsztyn
se.pl
portalsamorzadowy.pl

samorzad.gov.pl
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PRZEKAZ W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Podziat wg kanatow social media

N 42 K] 16 (0) 5
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LICZBA WPISOW

2 8 9 8 5 1 Liczba wpisow w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy

WM Liczba wpisow ===\N/skaznik dotarcia
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27 579 zt

EKWIWALENT SZACUNKOWY

Q1 2022
Q2 2022
Q3 2022
Q4 2022
Q1 2023
Q2 2023
Q3 2023
Q4 2023
Q1 2024
Q2 2024
Q3 2024
Q4 2024

Dane z mediow spotecznosciowych sq przedstawione od lutego 2022 ze wzgledu na brak mozliwosci pozyskania wpisow starszych niz 3 lata. 10
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