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Przeprowadzone badanie dotyczy obecnosci medialnosci Szlaku Swietej Warmii w
okresie od stycznia do grudnia 2024 roku. Analizie poddano materiat pochodzacy z
monitoringu ponad 1100 tytutow prasowych, 5 mln polskojezycznych portali
internetowych, najwazniejszych medidow spotecznosciowych oraz 100 stacji
radiowych i telewizyjnych. Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na:
wydzwiek medialny (na materiaty pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na
artykut, notke, wzmianke), rodzaj medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz
profil medium (na media specjalistyczne, regionalne, ogdélnoinformacyjne i
sportowo-turystyczne). Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocg technik
stuzgcych badaniu efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: zasiegu,

dotarcia przekazu do odbiorcy oraz zweryfikowanego ekwiwalentu reklamowego.




METODOLOGIA

» Wydiwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego podmiotu. Stad podziat na wydzwieki:
e pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptynac korzystnie na obraz medialny podmiotu
e negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczynic sie do pogorszenia jego obrazu medialnego
e neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani negatywnego wptywu na wizerunek marki lub informacje pozytywne i negatywne zamieszczone
w publikacji rownowazg sie.

» Wielkoscig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje informacja o analizowanym podmiocie. Stad podziat na:
e artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajgce po6t strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej
lub wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatow radiowo-telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych co najmniej 30 sekund.
e notke — informacja medialna sredniej wielkosci. W przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza po6t strony formatu A4, a w przypadku informacji radiowych
i telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.
e wzmianke — jest to oznaczenie dla materiatow najkrotszych, czesto jedno- lub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominajag o analizowanym podmiocie.
W przypadku informacji radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajgce krocej niz 15 sekund.

» Dotarcie - wskaznik pozwalajgcy na oszacowanie liczby kontaktéw z publikacjami. Uwzglednia zmienne odnoszace sie do realnych zachowan odbiorcéw — sposobdéw i
czestotliwosci korzystania z kanatow przekazu.

» Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na
podstawie cennikdw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikdéw, czy czasu trwania programu. Wyraza sume srodkow
finansowych, jakie trzeba bytoby wydac¢, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie zweryfikowanej szacowane sg jedynie fragmenty zwigzane z analizowanym podmiotem. Dla informacji pozytywnych mnoznik wynosi 2, dla neutralnych 1, a dla

negatywnych -1.



MEDIA
TRADYCYJNE

MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

SUMA

PODSUMOWANIE PRZEKAZU

298

Liczba publikacji medialnych

73

Liczba postow i komentarzy

371

Catkowita liczba publikacji

8 641 573

Dotarcie przekazu

377 782

Dotarcie przekazu

9 019 355

Catkowite dotarcie

1604 142 zt

Wartos¢ AVE przekazu

47 130 zt

Wartos¢ AVE przekazu

1651272 zt

Catkowita wartos¢ AVE




PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH

Wydzwiek Wielkosc¢ Medium Zasieg
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8 6 4 1 5 7 3 Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy
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WZMIANKI | EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

Liczba publikacji i wartos¢ ekiwalentu rekalmowego (AVE) w analizowanym okresie
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NAJWAZNIEJSZE DANE LICZBOWE

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE
Suma 8 641 573 1604 142 7t
Negatywne 0 0 0zt
Wydzwiek Neutralne 16 23913 5 666 zt
Pozytywne 282 8617 660 1598 476 zt
Artykut 127 4164 220 1373 587 zt
Wielkos¢ Notka 87 1 688 339 157 603 zt
Wzmianka 84 2789014 72 952 7t
Internet 210 7 189 258 1164 872 zt
Prasa 29 165 456 162 162 zt
Rodzaj medium
Radio 46 261 291 128 729 zt
Telewizja 13 1025 568 148 379 zt
Ogolnopolskie 84 7 961 263 1194 212 zt
Zasieg medium
Regionalne 214 680 310 409 930 zt



TREND WEDtUG ZASIEGU MEDIOW

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na zasieg mediow
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TREND WG WYDZWIEKU | WIELKOSCI

Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydzwiek
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Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wielkos¢
m Artykut m Notka Wzmianka
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WYDZWIEK, WIELKOSC, PROFIL MEDIUM
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Liczba publikacji wedtug profilu medium i
wydzwieku
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Regionalne Ogodlnoinformacyjne Specjalistyczne

Liczba publikacji wedtug profilu medium i
wielkosci
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH
|ICZBA PUBLIKACJ DOTARCIE PUBLIKACI

680170

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewédztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych Mapa prezentuje liczbe realnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor 1 1
ukazato sie na jego obszarze. wojewddztwa na mapie, tym wiecej potencjalnych kontaktéw odbiorcéw mediéw z przekazem.



NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA | DZIENNIKARZE

Liczba publikacji w najaktywniejszych mediach w podziale Wydzwiek publikacji autorstwa najaktywniejszych dziennikarzy
na wydzwigk m Negatywne Neutralne Pozytywne
B Negatywne Neutralne Pozytywne 0 2 4 6 8
0 10 20 30 40 50

Polskie Radio Olsztyn DIANA KUROWICKA (bisztynek.pl)

olsztyn.com.pl

gazetaolsztynska.pl GRZEGORZ SZYDtOWSKI (GAZETA OLSZTYNSKA)

onet.pl

olsztyn24.com TOMASZ KURS (olsztyn.wyborcza.pl)
tko.pl

GAZETA OLSZTYNSKA ALEKSANDRA SAWCZUK (onet.pl)
radioolsztyn.pl

TVP3 Olsztyn tUKASZ BUCZKOWSKI (wiadomosci.radiozet.pl)
e-warto.pl

eska.pl AGATA ZAREMBA (kobieta.interia.pl)
moj.powiat.pl

bisztynek.pl MARLENA KACZMAREK (turysci.pl)
DZIENNIK ELBLASKI

kopernik.tv IZABELA NESTIORUK-NAROJEK (podroze.gazeta.pl)
frombork.pl

wiadomosciolsztyn.pl
NOWE ZYCIE OLSZTYNA

olsztyn.wyborcza.pl

ALICJA CISOWSKA (wartowiedziec.pl)

JOANNA RATAJCZAK (podroze.gazeta.pl)
dobremiasto.com.pl
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EKWIWALENT REKLAMOWY ZWERYFIKOWANY

Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug wydzwieku Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug mediow i wydzwieku -
1 800 000 zt najbardziej wartosciowe tytuty
1 598 476 zt
1 600 000 zt m Negatywne Neutralne Pozytywne
1 400 000 zt
1 200 000 zt 0 200000 400000 600000 800000
1 000 000 zt onet.pl
800 000 zt GAZETA OLSZTYNSKA
600 000 zt TVP2
400 000 zt Radio ESKA Olsztyn
200 000 zt 5 666 7t olsztyn.com.pl
0 zt Polskie Radio Olsztyn
Negatywne Neutralne Pozytywne

podroze.gazeta.pl
eska.pl
radioolsztyn.pl

Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug medium i kobieta.interia.pl

wydzwigku wprost.pl

1 ggg 888 ZI podroze.wprost.pl
Z

1 000 000 zt gazetaolsztynska.pl

800 000 zt TVP3 Olsztyn

600 000 zt .

400 000 zt gov.p

200 000 zt NATIONAL GEOGRAPHIC TRAVELER
0zt

Internet Prasa Radio Telewizja olsztyn.tvp.pl

Pozytywne 1162 186 zt 159 182 zt 128 729 zt 148 379 zt Polsat

Neutralne 2 686 zt 2 980 zt 0 zt 0 zt GONIEC BARTOSZYCKI

m Negatywne 0 zt 0zt 0 zt 0zt tko.pl
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"Szlak Swietej Warmii" rosnie w site. Do projektu dotgczyt 34 samorzad

Przedstawiciele stowarzyszenia "Szlak Swigtej Warmii” spotkali sie na walnym zgromadzeniu w Braniewie.
Jednogtosnie postanowiono, ze przewodniczgcym Stowarzyszenia pozostanie starosta olsztyriski, Andrzej Abako.



PRZEKAZ W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH
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ANALIZA KONTEKSTOW TEMATYCZNYCH

Badanie popularnosci kontekstow i zagadnien tematycznych bezposrednio zwigzanych bezposrednio z tematem analizy.
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PRZEKAZ W MEDIACH TRADYCYJNYCH | 2024 VS 2023
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PRZEKAZ W SOCIAL MEDIA | 2024 VS 2023
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PRZEKAZ W MEDIACH | 2021 - 2024
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