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WSTEP

Przeprowadzone badanie dotyczy obecnoéci medialnej Szlaku Swietej Warmii w
okresie od stycznia do grudnia 2021 roku. Analizie poddano materiat pochodzacy z
monitoringu ponad 1100 tytutow prasowych, 5 mln polskojezycznych portali
internetowych, najwazniejszych medidow spotecznosciowych oraz 100 stacji

radiowych i telewizyjnych.

Odnotowane publikacje podzielono ze wzgledu na: wydzwiek medialny (na materiaty
pozytywne, negatywne, neutralne), wielkos¢ (na artykut, notke, wzmianke), rodzaj
medium (na internet, prase, radio, telewizje) oraz profil medium (na media

specjalistyczne, regionalne, ogdlnoinformacyjne, ekonomiczne).

Zgromadzony materiat przeanalizowano za pomocg technik stuzacych badaniu
efektywnosci dziatan PR. W tym celu uzyto wskaznikow: zasiegu, dotarcia przekazu

do odbiorcy oraz zweryfikowanego ekwiwalentu reklamowego.




METODOLOGIA

» Wydiwiekiem medialnym nazwano potencjalny wptyw publikacji na ksztattowanie w mediach wizerunku badanego podmiotu. Stad podziat na wydzwieki:
e pozytywny — kiedy dany przekaz moze wptyngc korzystnie na obraz medialny podmiotu
e negatywny — kiedy dany przekaz jest niekorzystny dla wizerunku analizowanego podmiotu i moze przyczynic¢ sie do pogorszenia jego obrazu medialnego
e neutralny — kiedy dany przekaz nie ma pozytywnego ani negatywnego wptywu na wizerunek marki lub informacje pozytywne i negatywne zamieszczone

w publikacji rownowazg sie.

» Wielkoscig publikacji nazwano obszar, jaki zajmuje informacja o analizowanym podmiocie. Stad podziat na:
e artykut — najobszerniejsza publikacja medialna. W przypadku prasy i internetu okresla materiaty przekraczajgce pot strony formatu A4, a takze te prezentowane na jednej lub
wiecej kolumnach. W odniesieniu do materiatéw radiowo-telewizyjnych artykuty odnoszg sie do informacji trwajgcych co najmniej 30 sekund.
e notke — informacja medialna sSredniej wielkosci. W przypadku prasy i internetu publikacja taka nie przekracza pot strony formatu A4, a w przypadku informacji radiowych i
telewizyjnych sg to materiaty trwajgce co najmniej 15 sekund.
e wzmianke - jest to oznaczenie dla materiatdw najkrotszych, czesto jedno- Ilub kilkuzdaniowych, ktére jedynie wspominaja o analizowanym podmiocie.

W przypadku informacji radiowych i telewizyjnych sg to materiaty trwajace krocej niz 15 sekund.

» Dotarcie - wskaznik pozwalajacy na oszacowanie realnej liczby kontaktéw z pojedynczg publikacjg. Dotarcie jest przypisane do konkretnej publikacji. Rézni sie od Zasiegu
wprowadzeniem zmiennych odnoszgcych sie do realnych zachowan odbiorcow — sposobow i czestotliwosci korzystania z kanatéw przekazu.

» Ekwiwalent reklamowy (AVE) — wycena danego przekazu okreslana w pienigdzu (w ztotéwkach). Polega na szacowaniu wartosci publikacji lub emisji danego przekazu na podstawie
cennikdw reklamowych medium, powierzchni publikacji, liczby odston, liczby unikatowych uzytkownikow, czy czasu trwania programu. Wyraza sume srodkéw finansowych, jakie
trzeba bytoby wydac, gdyby dany materiat byt reklama.

W wycenie zweryfikowanej szacowane sg jedynie fragmenty zwigzane z analizowanym podmiotem. Dla informacji pozytywnych mnoznik wynosi 2, dla neutralnych 1, a dla

negatywnych -1.
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU

MEDIA
TRADYCYJNE

MEDIA
SPOLECZNOSCIOWE

SUMA

186

Liczba publikacji medialnych

383

Liczba postow i komentarzy

569

Catkowita liczba publikacji

2162 110

Dotarcie przekazu

593 801

Dotarcie przekazu

2 755 911

Catkowite dotarcie

1176 814 zt

Wartos¢ AVE przekazu

114 874 zt

Wartos¢ AVE przekazu

1291 688 zt

Catkowita wartos¢ AVE
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PODSUMOWANIE PRZEKAZU W MEDIACH

Wydzwiek Wielkos¢ Medium Zasieg
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Liczba publikacji w analizowanym okresie oraz ich dotarcie do odbiorcy
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WZMIANKI | EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)
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Wydzwiek

Wielkos¢

Rodzaj medium

Zasieg medium

Suma
Negatywne
Neutralne
Pozytywne
Artykut
Notka
Wzmianka
Internet
Prasa
Radio

Telewizja

Ogolnopolskie

Regionalne

Liczba publikacji
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NAJWAZNIEJSZE DANE LICZBOWE
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TREND WEDtLUG ZASIEGU MEDIOW
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Liczba publikacji w analizowanym okresie w podziale na wydzwiek
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WYDZWIEK, WIELKOSC, PROFIL MEDIUM

Liczba publikacji wedtug medium i Udziat publikacji wedtug medium i Liczba publikacji wedtug profilu medium i
wydzwieku wydzwieku wydzwieku
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AKTYWNOSC MEDIOW REGIONALNYCH

LICZBA PUBLIKACIJI DOTARCIE PUBLIKACJI

604 769

Mapa prezentuje liczbe publikacji regionalnych w kazdym wojewédztwie. Im ciemniejszy kolor wojewddztwa na mapie, tym wiecej publikacji regionalnych Mapa prezentuje liczbe realnych kontaktéw z informacjami zawartymi w mediach regionalnych w kazdym wojewddztwie. Im ciemniejszy kolor 1 1
ukazato sie na jego obszarze. wojewddztwa na mapie, tym wiecej potencjalnych kontaktéw odbiorcéw mediéw z przekazem.
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NAJAKTYWNIEJSZE MEDIA | DZIENNIKARZE

Liczba publikacji w najaktywniejszych mediach w podziale Wydzwiek publikacji autorstwa najaktywniejszych dziennikarzy
na wydzwigk m Negatywne Neutralne Pozytywne

B Negatywne Neutralne Pozytywne 0 1 2 3 4 5
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GAZETA OLSZTYNSKA EWA LUBINSKA (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK

ELBLASKI)
DZIENNIK ELBLASKI
olsztyn24.com ANDRZEJ MIELNICKI (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK
wiadomosciolsztyn.pl ELBLASKI)

Polskie Radio Olsztyn
LIDIA WIECZOREK (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK

gwarminska.pl
ELBLASKI)

TVP3 Olsztyn

olsztyn.wyborcza.pl AGNIESZKA LIBUDZKA (kopalniawiedzy.pl,

onet.pl dziennikwschodni.pl)

gazetaolsztynska.pl
radioolsztyn.pl JUSTYNA KOBRYN (bisztynek.pl)
olsztyn.tvp.pl

radio.opole.pl

Radio ESKA Olsztyn ROBERT ROBASZEWSKI (olsztyn.wyborcza.pl)
ukiel.info
bisztynek.pl IGOR HRYWNA (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK
portalbraniewo.pl ELBLASKI)
olsztyn.gosc.pl
vortalsamorzadowy.pl KAROL GROSZ (GAZETA OLSZTYNSKA, DZIENNIK
ELBLASKI)

olsztyn.com.pl
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EKWIWALENT REKLAMOWY ZWERYFIKOWANY

Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug wydzwieku
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Ekwiwalent reklamowy zweryfikowany wedtug medidow i wydzwieku -
najbardziej wartosciowe tytuty
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GAZETA OLSZTYNSKA
DZIENNIK ELBLASKI
onet.pl
WIADOMOSCI TURYSTYCZNE
olsztyn.wyborcza.pl
gazetaolsztynska.pl
TVP3 Olsztyn
dziennikelblaski.pl
olsztyn.com.pl
wiadomosciolsztyn.pl
NASZ OLSZTYNIAK
radioolsztyn.pl

se.pl

niezalezna.pl

meloradio.pl
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ANALIZA KONTEKSTOW TEMATYCZNYCH

Badanie popularnosci kontekstow i zagadnien tematycznych bezposrednio zwigzanych bezposrednio z tematem analizy.
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PRZEKAZ W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

383 o 9 o

LICZBA WPISOW 330

WZMIANEK TWEETOW FILMY

5 9 3 8 O 1 Liczba wypowiedzi w badanym okresie wg miejsc dyskusji
100

DOTARCIE PRZEKAZU 80

114 874 zt .

EKWIWALENT SZACUNKOWY 0

m FACEBOOK TWITTER mYOUTUBE 15
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