Raport z obecnosci w
mediach

na podstawie publikacji z okresu:

19.02-26.03.2021




Na podstawie danych z monitoringu mediéw IMM przeanalizowano 77 przekazéw na temat
zagadnienia: Sublimat winny Mikotaja Kopernika. Raport jest oparty na publikacjach
z okresu  19.02-26.03.2021 i prezentuje dane dotyczace medialnosci w postaci
najwazniejszych wskaznikéw, m.in: liczby publikacji, dotarcia, ekwiwalentu reklamowego. W
raporcie znajdujg sie tez zestawienia Zrdédet oraz autoréw najczesciej informujacych
0 analizowanych w badanym okresie tematach.

Materiaty uwzglednione w raporcie zostaty sklasyfikowane ze wzgledu na potencjalny wptyw,
jaki moga mie¢ na ksztattowanie wizerunku w oczach odbiorcéw:

majg neutralny wptyw na wizerunek firmy/marki,

moga wptywaé na ksztattowanie sie pozytywnego wizerunku firmy/marki w oczach
odbiorcéw,

= moga miec¢ negatywny wptyw na wizerunek firmy/marki.
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Ogdlna analiza danych

Liczba publikacji w podziale na media
Rozktad liczby publikacji w czasie - wszystkie media
Udziat procentowy publikacji w podziale na wydzwiek

Szczegétowa analiza danych

Udziat procentowy publikacji w podziale na profil
Udziat procentowy publikacji w podziale na zasieg
Liczba przekazéw dotyczacych poszczegdblnych marek w prasie regionalnej i lokalnej

Dotarcie
Wysokos$¢ dotarcia do odbiorcéw w poszczegdlnych mediach
Ekwiwalent reklamowy

Ekwiwalent reklamowy w poszczegdlnych mediach - udziat procentowy
Ekwiwalent reklamowy w podziale na wydzwiek [zt]

Zestawienie zrodet

Zrédta zamieszczajgce najwiecej informacji na temat Sublimat winny Mikotaja Kopernika w
mediach tradycyjnych

Zrédta zamieszczajgce najwiecej informacji na temat Sublimat winny Mikotaja Kopernika w
mediach spotecznosciowych

Zestawienie autorow

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczgcych Sublimat winny Mikotaja Kopernika w mediach
tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Sublimat winny Mikotaja Kopernika w mediach
spotecznosciowych
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Ogodlna analiza danych

[\ Liczba publikacji w podziale na media

& @

Sublimat winmy Mikotaja Kopernika

prasa B radic It W@ portale I facebook WM pozostate

imm.com.pl

Tabela 1. Liczba publikacji w podziale na media

prasa radio tv portale facebook pozostate suma
Sublimat
winny
Mikotaja 19 8 2 39 5 4 77
Kopernika
suma 19 8 2 39 5 4 77
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\\'\'/<:-=74 Rozktad liczby publikacji w czasie - wszystkie media
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26.02-04.03.2021 12-18.03.2021 26.03.2021
- Sublimat winny Mikotaja Kopernika
imm.com.pl
ir-0-1 1741 Rozktad liczby publikacji w czasie - wszystkie media
19- 26.02- 05- 12- 19-
25.02.2021  04.03.2021  11.03.2021  18.03.2021 25.03.2021 26:03.2021 suma
Sublimat
winny

Mikotaja 24 2 0 22 29 0 77
Kopernika

suma 24 2 0 22 29 0 77
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Udziat procentowy publikacji w podziale na wydzwiek

100%
Il rozvtywne [ | neutralne Il n=oatywne

imm. com. pl

k1= 11| Liczba publikacji w podziale na wydzwiek

pozytywne neutralne negatywne suma
Sublimat winny

Mikotaja Kopernika 0 77 0 77
suma 0 77 0 77

Raport z obecnosci w mediach z okresu 19.02-26.03.2021



Szczegotowa analiza danych

[\ Udziat procentowy publikacji w podziale na profil
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M codincinformacyiny

imm.com.pl
ir-0- =< Liczba publikacji w podziale na profil
ogodlnoinformacyjny suma
Sublimat winny Mikotaja 77 77
Kopernika
suma 77 77
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Udziat procentowy publikacji w podziale na zasieg

100%

0%

0%

T0%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Sublimat winny Mikotaja Kopernika

M cgdlnokrajowa B regionalna

imm.com.pl
ir-00-1 -1 <1| Liczba publikacji w podziale na zasieg
ogolnokrajowa regionalna suma
Sublimat winny Mikotaja 18 59 77
Kopernika
suma 18 59 77
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11|  Liczba przekazéw dotyczacych poszczegélnych marek w prasie regionalnej i

lokalnej
Sublimat winny Mikotaja Kopernika suma

dolnoslaskie 1 1
kujawsko-pomorskie 2 2
lubelskie 1 1
todzkie 2 2
matopolskie 3 3
mazowieckie 2 2
podkarpackie 2 2
podlaskie 2 2
pomorskie 1 1
slaskie 1 1
sSwietokrzyskie 1 1
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suma
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Dotarcie

-5 Wysokosé dotarcia do odbiorcéw w poszczegéinych mediach
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- k174 | Wysokosé dotarcia do odbiorcéw w poszczegdlnych mediach

prasa radio tv portale facebook pozostate suma
Sublimat
winny 678 800 38 000 1238359 108 660 1228 232 2 065 279
Mikotaja
Kopernika
suma 678 800 38 000 1 238 359 108 660 1228 232 2 065 279
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Ekwiwalent reklamowy

Wykres 7.
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et Wysokosé ekwiwalentu reklamowego w poszczegdinych mediach [zt]

Sublimat

winny
Mikotaja

Kopernika

suma

prasa

424 191

424 191

radio tv portale facebook
7 418 74 176 80 146 461
7 418 74 176 80 146 461
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pozostate

20

20

Ekwiwalent reklamowy w poszczegdélnych mediach - udziat procentowy

com.pl

suma

586 412

586 412
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy w podziale na wydzwiek [zt]
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[ ] pozytywne neutraline [ negatywne

imm.com.pl
Tabela 9. Ekwiwalent reklamowy w podziale na wydzwiek [zt]
pozytywne neutralne negatywne suma
Sublimat winny
Mikotaja Kopernika 0 ~86412 0 586 412
suma 0 586 412 0 586 412
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Zestawienie zrodet

Eka)  Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Sublimat winny Mikotaja
Kopernika w mediach tradycyjnych

zrodto liczba przekazéow
Radio Eska Olsztyn 4
olsztyn24.com 4
PR Olsztyn 3
nowiny24.pl 2
kopernik.tv 2

Tabela 11. Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Sublimat winny Mikotaja
Kopernika w mediach spotecznosciowych

zZrédto liczba przekazéw
facebook.com 5
twitter.com 2
youtube.com 2
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Zestawienie autorow

-2t Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Sublimat winny Mikotaja
Kopernika w mediach tradycyjnych

autor zrodta liczba przekazéw

nowiny24.pl, polskatimes.pl,
Anita Czupryn radomskie.echodnia.eu, 42
gazetawroclawska.pl, gazetalubuska.pl

inf. pras | Rozmiar tekstu olsztyn24.com 4
HBO Fakt Krakéw, Fakt 2

tukasz Czechyra olsztyn.gosc.pl 1
POWIAT OLSZTYNSKI kopernik.tv 1

-1 el Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Sublimat winny Mikotaja
Kopernika w mediach spotecznosciowych

autor Zrodta liczba przekazéw
BedraFlak twitter.com 1
Gazeta Itawska facebook.com 1
Gazeta Olsztynska youtube.com 1
Ikat Gazeta Braniewska facebook.com 1
Macrosat - internet telewizja telefon facebook.com 1
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METODOLOGIA
1 Rodzaj mediéw

IMM stosuje podziat medidw na klasyczne (tradycyjne) isocial media. Do medidéw
klasycznych zaliczamy:

« media drukowane, czyli prase

- radio, telewizje

- portale internetowe.
Social media obejmujg nastepujgce kanaty:

» Facebook

« Twitter

« komentarze do publikacji

- blogi

. fora

- serwisy foto, w tym Instagram

+ serwisy wideo, w tym YouTube, TikTok.

1 profil mediéw

Profil okresla tematyke, kierunek danego Zrédta, np. dziennik ogélnoinformacyjny, magazyn
motoryzacyjny, pismo o profilu budownictwo/architektura, czy miesiecznik o profilu
uroda/moda.

=1 wydzwiek publikacji

Ocena publikacji medialnej pod katem wptywu na wizerunek marki. WydZzwiek materiatu moze
by¢ pozytywny (+), neutralny (0) lub negatywny (-). Przekazy, ktére zawierajg wyrazenia
o0 nacechowaniu zaréwno pozytywnym, jak i negatywnym, zostaty zakodowane jako neutralne

PN Dotarcie

Dotarcie jest wskaznikiem, ktory okresla liczbe kontaktéw z przekazem mediowym.

Dotarcie w prasie szacowane jest na podstawie naktadu wydania pisma, czyli liczby jego
wydrukowanych egzemplarzy. Dotarcie to Sredni naktad tytutu w okresie 12 miesiecy.

Dotarcie portali internetowych oraz wybranych mediéw spotecznosciowych jest
okreslone jako srednia dzienna liczba odston przypadajgcych na jeden materiat opublikowany
na danym portalu, blogu lub serwisie spotecznosciowym. Dane dostepne sg dla Facebooka,
Twittera, YouTube, Instagrama oraz wiekszosci blogéw

Stuchalnos¢ okresla audytorium przekazéw radiowych. Wyniki pomiaru audytorium radia
dostarczajg informacji o liczbie stuchaczy w podziale na pietnastominutowe przedziaty dni
powszednich i weekendowych dla kazdej stacji radiowej osobno.

Widownia dla programéw telewizyjnych dane telemetryczne, ktére przedstawiajg

usredniong liczbe widzéw z kwartatu w podziale na dni powszednie i weekendy w interwatach
pietnastominutowych dla kazdej stacji TV osobno.
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m Ekwiwalent reklamowy

Ekwiwalent reklamowy to szacunkowa warto$s¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie
z kosztami publikacji reklamy o takim samym formacie. Metoda pozwala na okreslenie jaka jest
wartos¢ publikacji wyrazona w ztotéwkach, co pozwala m.in. na poréwnanie efektywnosci
dziatan z konkurencja lub sprawdzenia skali i sity dotarcia przekazéw w mediach.

AVE w prasie to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami
publikacji w tej samej gazecie badz czasopismie reklamy o takim formacie i wymiarach
identycznych z formatem i wymiarami artykutu.

AVE w RTV to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami emisji
w tej samej stacji radiowej badz telewizyjnej reklamy o takiej samej dtugosci w tym samym
pasmie czasowym.

AVE na portalach to wartos¢ publikacji uzyskana przez pordéwnanie z kosztami publikacji
standardowego artykutu sponsorowanego w tym samym serwisie internetowym badz serwisie
o podobnej oglgdalnosci w skali miesigca.

AVE w social media to wartos¢ publikacji skalkulowana na podstawie $redniej liczby wizyt
oraz kosztéw publikacji standardowego artykutu sponsorowanego w serwisie internetowym
o podobnej ogladalnosci w skali miesigca. Dane dostepne s dla Facebooka, Twittera, YouTube,
Instagrama oraz wiekszosci blogéw

m Zaangazowanie fanéw w social media

IMM  oferuje dane na temat zaangazowania fandéw najwazniejszych  serwiséw
spotecznosciowych:

« Facebook

- Twitter

+ YouTube

- Instagram
System zlicza interakcje (polubienia, komentarze i udostepnienia) do 36h po zmonitorowaniu
publikacji. Aby zapozna¢ sie ze szczegétowymi danymi zachecamy do korzystania z
bezptatnego Modutu Analitycznego lub zamdéwienia spersonalizowanego raportu.

Zasiegi w social media

Zasiegi to liczba fanéw danego konta w mediach spotecznosciowych. Parametr ten oznacza:
« liczbe 0séb, ktére polubity dany profil na Facebooku
« liczbe obserwujgcych konto na Twitterze
« liczbe obserwujgcych konto na Instagramie
« liczbe subskrybentéw konta na YouTube
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